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People do business with 
people they Know, Like and 

Trust
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Doelgroep Bezoeker Lead Klant

Content Marketing

Attract

•Primaire Content 
Platform

•Website

•Social Media

Connect

•Social Media

•E-mail

Convert

•Onweerstaanbaar aanbod

•Sales mechanisme
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Pak je lijst met concrete 
ideeën erbij, en laten we het 

framework invullen
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Warm Up Sequence:

E-mails die je leads opwarmen, verlangen creëren 

voor je aanbod en ze naar je Sales Mechanisme 

sturen
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Freebie
(Lead Magnet / Weggever)

Iets dat je gratis weggeeft aan mensen in ruil voor hun e-
mailadres, met de veronderstelling dat je ze mag blijven 

contacteren en de verwachting dat ze ooit klant gaan 
worden
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Primaire Content Platform
(Podcast, Videoshow, Blog)

De belangrijkste plek waar jij onvoorwaardelijk waarde 

geeft



Vandaag op de planning:

Structuur uittekenen
+ Content Plan maken



CONVERT

Warm Up Sequence
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Warm Up Sequence

o Reeks e-mails na Lead Magnet

o Je oplossing voorstellen als de ideale manier om doel en resultaat te bereiken

o Connectie maken: know, like & trust

o Geen “harde verkoop”, maar zachte manier om interesse te wekken

o CTA: Leidt naar je Sales Mechanisme
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Inhoud WARM UP Sequence
Dag Doel Wat

0 Double Opt in + Lead Magnet Vraag bevestiging van het e-mailadres

Stuur je Lead Magnet onmiddellijk na bevestiging op

1 Verwelkoming Verwelkom mensen bij jou en stel jezelf voor

Vertel ze wat dit over hen zegt

Vertel ze wat ze kunnen verwachten

CTA: “Vertel me wie jij bent”

PS: Teasing volgende mail

2 Geven Geef extra waarde (leer ze iets bij, geef ze iets)

CTA: “Vertel me wat je ervan vond”
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Inhoud WARM UP Sequence

Dag Doel Wat

3 Connectie (probleem)

(Why you?)

Bouw connectie door een relevant persoonlijk verhaal te vertellen

Denk aan de problemen van je ideale klant

CTA: Connect op social

4 Doel & resultaat Maak duidelijk dat je weet wat hun doel is en welk resultaat ze willen

PS: Tease naar de volgende mail

5 Jouw oplossing

(Why this?)

Leg je oplossing uit

Toon je oplossing als de ideale manier om van probleem naar doel te geraken

CTA: Link naar Sales Mechanisme
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Inhoud WARM UP Sequence

Dag Doel Wat

6 Bewijs dat het werkt

(Why them)

Bewijs dat je oplossing voor hen zal werken (casestudies, testimonials, …)

CTA: Link naar Sales Mechanisme

7 Weerleg bezwaren Weerleg de grootste bezwaren

CTA: Link naar Sales Mechanisme

8 Deadline

(Why now?)

Geef een reden om NU actie te nemen

CTA: Link naar Sales Mechanisme

9 Feedback

(Why not?)

Vraag om feedback

Vraag waarom niet

CTA: Reageer op deze mail



GERRIT VROMANT & ELKE GUNST

Te beslissen

Onweerstaanbaar Aanbod:

o Welk aanbod wil je ALS EERSTE aanbieden aan mensen die jou voor het eerst leren kennen?

• Introductie aanbod?

• Meteen je 1:1?

 Dit wordt het doel.
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Te beslissen

Verkoopmechanisme

o Hoe kopen mensen dit?

• Salespagina?

• Webinar?

• 1:1 gesprek?

 Dit wordt je Call To Action



Selling is serving



CONNECT

Freebie
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Te beslissen

Freebie:

o Wat voor waardevols kan ik mensen geven als cadeau waarvoor ze met plezier hun naam en e-

mailadres achterlaten

o In welk Format ga ik dit gieten?

 Dit wordt je freebie



GERRIT VROMANT & ELKE GUNST

Wat is een goede freebie

 Waardevol: je ideale klant heeft er iets aan

 Kort & eenvoudig: keep it simple

 Interactief: laat mensen er actief mee aan de slag gaan

 Resultaatgericht: het levert een kleine gemakkelijke win op

 Salesgericht: het creëert meer verlangen voor je aanbod
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Inhoud

o Wat zijn de vragen die mijn ideale klanten mij het vaakst stellen?

o Wat zijn de grootste pijnpunten van mijn ideale klant? Waarmee zou hij/zij geholpen zijn?

o Wat zou een ideaal startpunt zijn voor mijn ideale klant om met mij kennis te maken?

o Als je klant een wens zou krijgen, waar zou hij/zij dan voor wensen?

o Welke content zou je kunnen creëren is zo waardevol dat je ideale klant amper zou geloven dat hij/zij het gratis krijgt?

o Als je iemand met 1 blaadje zou kunnen helpen om van zijn huidige positie 1 stapje dichter richting zijn doel te geraken, wat zou 

dat zijn.
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Format
o Toolkit: Mijn 3 favoriete meditatie-tools

o Mini-cursus: Pimp je cv en land je droomjob

o Inspiratie: 10 affirmaties voor meer overvloed in je leven

o Printable: Baby-aftelkalender

o E-boek / Gids: De Ultieme Gezondheidsgids: de 5 elementen van een gezonde maaltijd

o Checklist: De voor je live gaat op Facebook Checklist

o Begeleiding: “stap voor stap” audiomeditatie voor meer zelfvertrouwen om je te helpen een moeilijke stap te zetten in het leven

o Proevertje: Download gratis 5 recepten uit het 100% Paleo kookboek
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Voorbeeld
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Voorbeeld
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Tools: Canva



The best way to prove to someone you can help 
them is to actually help them



ATTRACT

Primaire Content Platform
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Primaire Content Platform
(Podcast, Videoshow, Blog, Livestream)

De belangrijkste plek waar jij onvoorwaardelijk waarde 

geeft



GERRIT VROMANT & ELKE GUNST

Te beslissen

Primaire Content Platform:

o Waar ga ik publiceren?

o Hoe vaak ga ik publiceren?

o Waarover ga ik publiceren?

 Dit wordt je Primaire Content Platform
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Waar publiceren?

o Videoshow  Youtube + je eigen website

o Podcast Buzzsprout (Spotify, Apple Podcast, Google Podcast, etc…) + je eigen website

o Blog Je eigen website

o Livestream Instagram? Facebook? Youtube? + je eigen website
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Hoe vaak en waarover?

o Besliste je in de vorige module

o Gaan we in de volgende les concretiseren



Als je niet regelmatig het gevoel hebt dat je te 
weinig waarde weggeeft… geef je waarschijnlijk niet 

genoeg weg



CONTENT PLAN
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Te Beslissen

Primaire Content Plan

o Welke content ga ik creëren om mijn doelgroep aan te trekken?

o Wanneer ga ik dit publiceren?

o Hoe zal dit naar mijn Freebie leiden?

o En hoe zal dit verlangen creëren voor mijn aanbod?

 Dit wordt de basis van je Content Plan
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Te beslissen

5 stappen:

1. Pak je lijst van ideeën

2. Pak een kalender

3. Plan je ideeën voor je Primaire Content in je kalender 
(denk aan afwisseling)

4. Stem je nieuwsbrief en Social Media erop af

5. Doe dit voor 1 of zelfs 3 tot 6 maand vooruit
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Content Plan
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Primaire Content Plan



GERRIT VROMANT & ELKE GUNST

E-mail Plan
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Social Media Plan
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Social Media Plan



MERCI

Meet them where they’re at and 
guide them to where they want to be

~ Gerrit Vromant


